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مقدمة 
يـقول الـحق عـز وجـل فـي مـحكم الـتنزيـل (( ألـم تـر إلـى ربـك كـيف مـد الـظل ولـو شـاء لـجعله سـاكـناً ثـم جـعلنا الـشمس عـليه دلـيلا))، 
إن االله عـز وجـل قـد خـلق الـعقل لـلتفكر والـتدبـر فـي آيـات االله سـبحانـه، وكـل مـا تـراه الأعـين مـا هـو إلا إنـعكاس لـصور ومـا كـانـت 
الـصور إلا إشـارات لـيعمل الـعقل عـليها لـلوصـول إلـى أسـمى درجـات الإبـتكار، فـالـطبيعة والإسـتقاء مـنها هـو مـصدر جـميع الأشـكال 
الـمرئـية الـتي تـدخـل فـي الـتصميم الـتطبيقي عـامـة وتـصميم الإعـلان خـاصـة، ولـذلـك فـإن الـعملية الإبـداعـية تسـتند فـي الأسـاس عـلى 
فـلسفة الـمفهوم الـفكري الـذي هـو الـمكون الأسـاسـي فـي الـعملية الإتـصالـية، ويـعد تـقديـم الافـكار الـمبتكرة مـن أصـعب الـمراحـل فـي 
الـعملية الـتصميمية لـلاعـلان نـظراً لـضرورة قـيام مـصمم الاعـلان بـإلاطـلاع والـبحث عـن -مـعلومـات وأفـكار- مـعتمداً عـلى خـبراتـه 
الـسابـقة وتـنظيمها بـشكل جـديـد يـؤلـف صـورة جـديـدة لـم تـكن مـوجـودة مـن قـبل، وتـعد الـظلال مـن الـعناصـر الـتصميمية والـفنية الـتي لـم 
تسـتخدم بـشكل ابـتكاري فـعال فـي مـجال الاعـلان، فهـي  تـقوم بـدور هـام فـى الـتأثـير الـدرامـى لـلصورة المسـتخدمـة فـى تـصميم 
الإعـلان و قـدرتـها فـي الـتأكـيد عـلي الاتـزان والـتبايـن فـي الـتصميم فتكسـبه التجسـيم والايـهام بـالـعمق فـضلا عـن ابـعادهـا الـدلالـية 
الـرمـزيـة حـيث تـوحـي بـالـغموض لـذلـك وجـب عـلى مـصمم الإعـلان مـراعـاة فـكر وثـقافـة وذكـاء وإدراك الـمتلقي الـمصري  والـوصـول 
لحـلول ابـتكاريـة لـلعناصـر الـتصميمية الـمختلفة مـثل الـظلال بـما يـتلاءم مـع طـبيعة الـرسـالـة الاعـلانـية و الجـمهور المسـتهدف مـن حـيث 
خـصائـصه ومـيولـه ورغـباتـه وعـاداتـه الشـرائـية لـلوصـول إلـى افـضل الـوسـائـل الـفنية لـلتعبير عـن الـرسـالـة الاعـلانـية مـما يـحقق جـذب 

الانتباه والهدف من الاعلان. 
أسباب اختيار البحث  

عدم الاستفادة من الابعاد الابتكارية والرمزية للظلال  كعنصر هام من عناصر تصميم الاعلان ١.

إفتقار بعض الاعلانات إلى عناصر الابتكار مما يؤثر سلباً على الاعلان ٢.

إتجاه بعض الاعلانات إلى إستخدام اللا مألوف باسلوب غير مدروس يفقد الاعلان فعاليته ٣.

تفتقد بعض الاعلانات  إلى وجود الافكار المبتكرة مما يؤدى إلى عدم إنتباه المتلقى نحوها مما يؤثر سلباً على الاعلان ٤.
هدف البحث  

يهـدف الـبحث إلـى إيـحاد اسـتراتـيجية بـصريـة جـديـدة لاسـتخدام الـظلال فـي الاعـلان مـن خـلال الافـكار الـمبتكرة والاسـتفادة مـن وسـائـل 
الاعلان المختلفة بشكل غير مسبوق. 

فروض البحث  
إن تـوظـيف عـناصـر الجـذب الاعـلانـى بـاسـلوب غـير مـالـوف سـوف يـحقق نسـبه عـالـيه  مـن الـغرابـة فـى الاعـلان ومـن ثـم جـذب ١.

الانتباه بشرط توافر القيمة الجمالية فى التصميم  
تختلف درجة تقبل المتلقى للاسلوب غير المالوف وفقاً للصياغة التشكيلية للاعلان والطاقة الاستيعابية للمتلقى ٢.

منهجية البحث 
يـتبع الـبحث الـمنهج الـوصـفي التحـليلي الـقائـم عـلى جـمع الـمعلومـات لـبناء الإطـار الـنظري لـلبحث مـع رصـد بـعض عـدد مـن الـتجارب 
الـعالـمية بـغرض تحـليلها ومـعرفـة الأسـس الـتي يـبنى عـليها اسـتخدام الـظلال فـي الإعـلان وكـذلـك رصـد الـقيمة الـفنية الـتي يحـدثـها 

استخدام الظل من خلال الفكرة الإعلانية المبتكرة. 
تعريف الظل: 

الـظل هـو ظـاهـرة طـبيعية لـيس لـها قـواعـد ثـابـتة، وتفسـر بـاعـتراض جـسم مـا لـمسارات الـضوء الـواقـع عـلى سـطح مـعين، والسـطح 
والنسـيج الـذي يـتكون مـنه الـجسم هـما مـن يـساعـدان فـي تـعريـف هـذه الـظاهـرة، والـتحكم بـها وتـميزهـا، والـظل هـو ذلـك الانـعكاس 
الـمظلم الـناتـج عـن اعـتراض الـضوء لـجسم مـعتم، و يتخـذ هـذا الانـعكاس شـكل الـجسم الـذي قـام بـاعـتراضـه، ويـلازمـه طـيلة فـترة 

وجود مصدر الضوء. 
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ويسـير الـضوء فـي خـطوط مسـتقيمة، وعـند اعـتراض أي جـسم مـعتم مـسار الـضوء الـقادم مـن أحـد مـصادره الـمختلفة فـي اتـجاه 
واحـد، فـإن هـذا الـجسم يـعمل عـلى احـتجاز الـضوء عـن مـنطقة مـعينة، ويـنشئ مـكان مـظلم يتخـذ شـكل الـجسم الـمعتم، والـذي يـسمى 
بـالـظل، ويـلاحـظ دائـماً أن الـجانـب مـن الـجسم الـذي تـعرض لـمصدر الـضوء يـكون مـضيئاً، بـينما الـجانـب الآخـر يـكون فـي مـجال 
الـظل وهـذا مـا يـعرف بـالـظل الـحقيقي، والـظل الـحقيقي هـو ذلـك الـظل الـذي يـلقيه الـجسم بـنفسه عـلى نـفسه ومـن ثـم يـقوم هـذا الجـزء 
الـمظلل بـإلـقاء ظـل عـلى الأرض أو عـلى مسـتوى أو جـسم آخـر، ويـسمى هـذا الـظل بـالـظل الـساقـط أو الـظل الـظاهـري، ويـتبايـن 

الشعور بالظل في الإعلان بناءا على عدة عوامل، أهمها:  
كمية الضوء المغطية لمنطقة تصوير المنتج.  ١.
نوعية الأجهزة الضوئية المستخدمة.  ٢.
مدى نجاح مصمم الإعلان فى خلق التباين بين إضاءة المنتج الإعلانى والخلفية المحيطة به.  ٣.

وفـي تجـربـة رومـين مـارونـي (شـكل ١) تـم اسـتخدام لـمبة مـصباح صـغير لـعدم وجـود مـصدر نـقطي تـام لـلضوء حـيث يـسمح دقـة 
وصـغر الـشعاع الـصادر مـنها بـاعـتبارهـا مـصدرا نـقطيا 
لـلضوء،  ولـن نـرى الـلمبة إذا وقـفنا خـلف الـكرة بـالـمنطقة الـتي 
لا يـصل إلـيها الـضوء الـصادر مـن الـلمبة، ويـطلق عـلى هـذه 
الـمنطقة مـنطقة الـظل أو الـظل الـخاص (الـحقيقي) حـيث تـمنع 
الـكرة الـضوء مـن الـوصـول ونـرى عـلى المسـطح الـذي يـنعكس 
عـليه الـظل مـنطقة مـظلمة يـطلق عـليها الـظل الـساقـط (لـسقوطـه 
عـلى السـطح), ونسـتطيع أن نحـدد مـنطقة بـين الـكرة والسـطح 
لا تـخترقـها الأشـعة الـضوئـية الـصادرة عـن الـلمبة، ونـتيجة 
لـلشكل الـدائـري لـلكرة فـي هـذه الـحالـة يتخـذ حجـم هـذا الـحيز 
شـكلا خـاصـا وهـو: مخـروط ظـلي؛ فـإذا اسـتبدلـنا الـكرة بـجسم 
آخـر ذي هـيئة مـختلفة سـيتخذ حجـم الـظل شـكلا مـختلفا هـو 

الآخر.  

أنواع الظل: 
و للظّلال أنواع مختلفة تصنف حسب نوع الظل أو الضوء، ومن هذه الأنواع: 

الـظل مـتساوي الـعتمة: ويـتكون هـذا الـظل عـندمـا يـكون الـضوء أصـغر مـن الـجسم الـحاجـب لـلضوء، فـيتكون ظـل كـامـل خـلف ١.
الجسم دون ضوء. 

الـظلّ الـكامـل: ويـتكون عـندمـا يـكون مـصدر الـضوء أكـبر مـن الـجسم، كـما يحـدث لـظلال الـشمس وأعـمدة الإنـارة فـي الـليل، ٢.
فيتكون ظل على شكل الجسم، وتنفذ من حوافه الضوء لتشكل ظلاً مُشابهاً تماماً لشكل الجسم (شكل ٢). 

الـظل الـمشعشع: وهـو الـظل الـمتكون الـذي يـكون أقـل سـواداً مـن الـظل الـكامـل، وذلـك بسـبب نـفاذ جـزء مـن الـضوء مـن أطـراف ٣.
الجسم أو يكون الجسم شبه معتم (شكل ٣).  

ظل الإستواء: وهو أقصر أنواع الظلال بسبب سقوط الضوء على الجسم بشكل عامودي فيتكون ظل قصير جداً ٤.

التأثيرات الفنية للظلال: 
لـلظلال دور هـام فـي كـيفية  إدراك الـمتلقي  لـلعالـم، وقـد اسـتولـت عـلي إهـتمام خـيال الـفنانـين وفـنانـي المسـرح فنجـد خـيال الـظل 

وظلال اليد الكلاسيكية وأشكال أخري من القصص مثل الظل الصيني القديم (شكل ٤). 
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مخروط ظلي - غير مرئي

مصدر الضوء

الظل الخاص

الظل الساقط

شكل (٢) 

شكل (١) 

شكل (٤) شكل (٣) 



 Shadow Art فن الظلال
يـعتبر فـن الـظلال شـكل فـريـد ومـميز مـن أشـكال الـفن وهـو عـبارة عـن ظـل ثـنائـي الـبعد نـاتـج عـن نـحت ثـلاثـي الابـعاد أو اسـتخدام 
أجـسام مـصنوعـة مـن مـواد مـختلفة وبـكل الأشـكال لـتوضـع فـي طـريـق حـزمـة مـن الأشـعة الـضوئـية لتخـلق ظـلالا أو لتشـتت شـكل 

الحـزمـة الـضوئـية مـكونـة الظـل الـمراد تـكويـنه أو سـبق تـصميمه (شـكل ٥)، 
وتـعد الإضـاءة فـي الـلوحـة الـفنية مـن الـعوامـل الـمهمة فـى تـحقيق الـغايـات 
الـتى يـطلبها الـفنان الـتشكيلى، والـقصد هـنا مـن الـغايـات هـو إبـراز الـتبايـن 
أو تـدرج الـضوء أي الـعناصـر الـتي تـبدو أكـثر نـصوعـا مـن غـيرهـا فـي 
الـلوحـة، فـالإضـاءة كـفيلة بـأن تـبرز الـموضـوع الـرئيسـى ومـنحه الأهـمية 
والأولـويـة لـلفت الـنظر إلـيه دون مـا عـداه مـن عـناصـر أخـرى تـحيطه فـي 
الـلوحـة، وتـقع هـذه الـعناصـر فـي الـمرتـبة الـثانـية، فـإذا رغـبنا بـالـتعبير عـن 
مـوضـوع مـعين بـالـلوحـة ومـنحه مـركـزا للسـيادة بـتوجـيه الـبصر نـحوه فـإنـه 
يـنال قـدرا مـن الإضـاءة يـزيـد نسـبيا عـما يـجاوره أى أنـه يـبدو شـديـد 
الـنصوع عـما يـقع حـولـه مـن عـناصـر، أو الـعكس بـأنـه يـنال كـماً مـن 

الضوء يقل عما يحيط به من عناصر أخرى. 
وقـد وضـع "دافنشـى" فـى مـذكـراتـه وفـى كـتابـه "كـتاب الـتصويـر" مجـمل 

آرائـه ونـظريـاتـه حـول تـأثـير الـطبيعة عـلى فـن الـتصويـر وعـلاقـة الـضوء والـظل، وكـتب 
لـيونـاردو فـى هـذا الـصدد: "يـجب أن تـرسـم الـمناظـر الـطبيعية بـحيث تـكون الأشـجار 
مـضاءة إلـى الـنصف ومـظللة إلـى الـنصف، ولـكن مـن الأفـضل رسـمها عـندمـا تـغطى 
الـسحب الـشمس، لأن الأشـجار تـكون مـضاءة بـنور الـسماء الـشامـل وظـل الأرض الـشامـل، 
وكـلما كـان جـزء مـن أجـزائـها أقـرب مـن وسـط الشجـرة، كـان هـذا الجـزء داكـناً"، وأضـاف 
"بـين الـضوء الـواقـع والـضوء الـمنعكس سـيكون الـجسم مـظلما غـامـقا جـدا بـل وسـيبدو أعـمق 
مـما هـو فـى الـواقـع بسـبب مـقارنـته مـع الـضوء الـواقـع الـذى يحـده، فـإذا كـان الـشخص الـذى 

ترسمه موجودا فى بيت مظلم وتراه من الخارج فإن ظلاله تكون غبراء. 
ويـرى دافنشـى أن مـهمة الـرسـام الأسـاسـية تـصويـر السـطح المسـتوى بـحيث يـجعل الـجسم 
بـارزاً ومـختلفاً عـن السـطح، وأن يـكون قـادرا عـلى تـوزيـع الـضوء والـظل مـن الـفاتـح 
والـقاتـم، وجـاءت لـوحـة "عـذراء الـصخور" (شـكل ٦) تـعبيراً سـاطـعاً عـن نـتائـج دراسـته 
لـقوانـين الـطبيعة وظـواهـر تـوزيـع الـضوء والـظل، وهـذا مـا تـدل عـليه الـسمات غـير 
الاعـتياديـة والـتعبيريـة فـى الـلوحـة، فظهـرت خـطوط الـصخور الـتى تـكون الـمغارة، بـشكل 
لا يـمرر تـيار الـضوء المسـتمر بـل بـعض أشـعته فـقط الـتى تظهـر فـى الـمركـز وتـترك 
أجـزاءهـا الـمنفردة فـى الـظل الـعميق، وتـضىء الأجـزاء الأخـرى بـالـضوء، وتـتعرض 

مجموعة الأيدى للإضاءة الشديدة.  

الـرسـم بـالـظلال Shadow Graphs أو خـيال الـظل ويـتم تـنفيذهـا عـن طـريـق تسـليط مـصدر ضـوئـي عـلي جـسم أو مـمثل 
لينتج عنه ظل يتم اسقاطه علي شاشة من القماش، ويستخدم هذا المؤثر بكثرة في مسارح العرائس 
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وظيفة الظلال فى التصميم الإعلانى  
العـمل علـى زياـدة الإحسـاس باـلعـمق الفـراغىـ فىـ التـصميم – رغمـ أنهـا لا ١.

تـعدو ان تـكون مسـطحا لا يـتميز إلا بـبعديـن فـقط، فـالـظلال بـذلـك تـساعـد عـلى 
الإحـساس بـالـبعد الـثالـث (شـكل ٨) الـذى يـنتج عـن الـتناقـض بـين عـنصرى 

الظل والنور  
تـمثل الـظلال دورا هـامـا فـى الـتأثـير الـدرامـى لـلصورة المسـتخدمـة فـى تـصميم ٢.

الإعلان (شكل ٩) 
تـقوم الـظلال وحـدهـا أو بـالـتعاون مـع الإضـاءة الـعامـة لـلموضـوع الـمصور ٣.

بـإسـتكمال الـقيمة الجـمالـية فـى الـتصميم 
عـن طـريـق الـتحكم فـى مـساحـة الـظلال 

وشدتها وشكلها وتوزيعها (شكل ١٠).  
إن اسـتخدام الإضـاءة والـظلال فـي ٤.

الإعـلان فـي لـه دلالات، فـالـضوء فـي 
الـطبيعة أو الابـيضاض فـي الـتصميم 
يحـمل دلالـة الـصراحـة والـحقيقة 
والـصدق والـنقاء والـبرودة أو الـتفاؤل، 
والـظلام فـي الـطبيعة أو الاسـوداد فـي 
الـتصميم يحـمل دلالـة الـخيال والـغموض 
والـرهـبة والـخوف، فنجـد أن الـضوء 
والـظل يـمثلان قـيمة مـن الـقيم الأسـاسـية 

في تصميم الإعلان 

مفهوم الفكرة المبتكرة 
تـعتبر الـفكرة الـمبتكرة هـي الهـدف لـكل مـصمم يـعمل عـلى تـصميم الإعـلان، فـالـفنان الـمصمم يـبحث عـنها فهـي -ومـضة الـبصيرة- 
Flash of insght، فهـي الـتي تـصل بـالـرسـالـة الإعـلانـية إلـى الحـد الـذي يـطمع فـيه كـل مُـعلن، فهـي تـدمـج كـل مـن مـميزات الـمنتج 

الـمعلن عـنه مـع رغـبات ودوافـع الجـمهور المسـتهدف بـشكل جـديـد وغـير 
مـألـوف (شـكل ١١)، وهـى أيـضا الـتى تـجعل الـمتلقى المسـتهدف يـتوقـف.. 
يـتأمـل.. يـقتنع فيتخـذ قـرار الشـراء، فهـي السـر الـكامـن خـلف تـميز الحـملات 
الإعـلانـية الـناجـحة، ولـكي يحـدث هـذا لابـد لـلمصمم مـن الـعبور بـمراحـل 
عـملية تـبني الـفكرة الإعـلانـية الـمبتكرة وتـعرف عـملية تـبني الأفـكار 
الجـديـدة والمسـتحدثـات بـوجـه عـام بـأنـها (الـعملية الـعقلية الـتى يـمر بـها الـفرد 
مـن وقـت ظـهور الـفكرة الـمبتكرة  حـتى ينتهـى بـه الامـر إلـى أن يـتبناهـا) 

وتمر هذه العملية بخمس مراحل رئيسية حسب الترتيب التالى: 
 Awareness Stage أولا: مرحلة الوعى بالفكرة

فـى هـذه الـمرحـلة يـعى الـمصمم الاعـلانـى بـالـفكرة الجـديـدة لاول مـرة ، 
ولايسـتطيع أحـد الجـزم بـما إذا كـان هـذا الـوعـى يـأتـى عـفويـاً أو مـقصوداً 
ويـتفق الـعلماء عـلى ان اهـمية هـذه الـمرحـلة تـتركـز فـى كـونـها مـفتاح 

الطريق إلى سلسسلة المراحل التالية فى عملية التبنى. 
 Interest Stage ثانياً: مرحلة الاهتمام

فـى هـذه الـمرحـلة يـتولـد لـدى الـمصمم رغـبة فـى الـتعرف عـلى وقـائـع الـفكرة 
والـسعى إلـى مـزيـد مـن الـمعلومـات بـشأنـها ويـصبح الـمصمم أكـثر ارتـباطـاً 
مـن الـناحـية النفسـية بـالـفكرة، أو الابـتكار عـنه فـى الـمرحـلة الـسابـقة، ولـذلـك 

فأن سلوكه يصبح هادفا بكل قاطع. 
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 Evaluation Stage ثالثاً: مرحلة التقييم
فـى هـذه الـمرحـلة يـزن الـمصمم مـا تجـمع لـديـه مـن مـعرفـة ومـعلومـات عـن الـفكرة المسـتحدثـة او الـمبتكرة ، فـى ضـوء مـوقـفه وسـلوكـه 
والاحـوال الـسائـدة فـى الـحاضـر ومـا يـتوقـعه مسـتقبلا وينتهـى بـه الامـر إلـى ان يـقرر إمـا رفـض الـفكرة أو إخـضاعـها للتجـريـب 

العلمى. 
 Trial Stage رابعاً: مرحلة التجريب

يسـتخدم الـمصمم فـى هـذه الـمرحـلة الـفكرة المسـتحدثـة عـلى نـطاق ضـيق، إذا كـان ذلـك مـمكناً، عـلى سـبيل التجـربـة لـكى يحـدد فـائـدتـها 
فـى نـطاق ظـروفـه الـخاصـة ، فـإذا مـا اقـتنع بـفائـدتـها فـانـه يـقرر ان يـتبناهـا ويـطبقها عـلى نـطاق واسـع، أمـا إذا لـم يـقتنع بجـدواهـا فـإنـه 

يقرر رفضها. 
 Adoption Stage خامسا: مرحلة التبنى

تـتميز هـذه الـمرحـلة بـالـثبات النسـبى، فـالـمصمم الاعـلانـى قـد إنتهـى إلـى قـرار بـتبنى الـفكرة المسـتحدثـة بـعد ان اقـتنع بجـدواهـا 
وفوائدها. 

الاستراتيجية الابتكارية لاستخدام الظلال في  الاعلان  
هـى سـياسـة أو مـبادئ تحـدد الـطبيعة الـعامـة أو الـخصائـص الـمميزة لـلرسـالـة الاعـلانـية الـتى سـيتم تـصميمها، وتـختلف الاسـتراتـيجية 
الابـتكاريـة لـلاعـلان عـن الانـواع الاخـرى مـن الـجهود الابـتكاريـة، الابـتكاريـة فـى الاعـلان وإن كـانـت تـعتمد عـلى مـواهـب وعـبقريـة 

وتصورات مجموعة Team Work، فإنها لكى تكون فاعلة فى تحقيق أغراضها ينبغى أن العمل على أن تكون منضبطة. 
فـالاعـلان الـناجـح يـتطلب مـعرفـة الـبيئة الـتسويـقية الـكليه وإدراك قـدرات الـتعليم لـدى المسـتهلك وفـهم مـتعمق لسـيكولـوجـية الـمتلقى 
وإسـتراتـيجيات الإقـناع المسـتخدمـة فـى الاعـلان، كـما يـجب مـراعـاة ثـقافـة الـمتلقى بـالاضـافـة إلـى تـحقيق أهـداف الـمعلن بـأسـلوب يـلائـم 

الجمهور المستهدف ويشبع حاجاته ورغباته. 
فـالابـتكاريـة فـى الاعلاـن يـنبغى أن تـنتهج قـواعـد يـحكمها غرـض محـدد مـن خلاـل تحـليل للاـفـكار الـصادرة مـن الـخيال والـواقـع وانـتقاء 
الافـضل بـما يخـدم الـغرض الـمنشود، ولابـد أن يـكون الابـداع فـى الاعـلان إبـداعـاً مـنظماً، حـيث أن هـدف تـصميم الاعـلان هـو تـحقيق 
أهـداف الـمعلن، ومـن هـنا يـجب أن يـقدم الابـداع فـى الـقواعـد الـمتعارف عـليها لـلاتـصال الـفعال عـليها لـلاتـصال الـفعال والمحـددة 

بالاهداف التسويقية. 
وتـتضمن الاسـتراتـيجية الابـتكاريـة لاسـتخدام الـظلال فـي الاعـلان الـعناصـر 

التالية: 
 Advertising Objective ١- هدف الاعلان

إذا كـانـت وظـيفة الـتسويـق هـى (بـيع السـلعة أو الخـدمـة) فـإن غـرض الاعـلان 
هـوالـمساعـدة فـى الـعملية الـبيعية مـن خـلال الاتـصال مـع المسـتهلكين 

المحتملين ويقوم الاعلان ببعض المهارات الاساسية مثل: 
تزويد المستهلك المحتمل بمعلومات عن السلعة •
تـرغـيب المسـتهلك الـمحتمل بشـراء السـلعة أو الاسـتفادة مـن •

الخدمة (شكل ١٢) 
المساعدة فى إرساء إتجاهات وسلوكيات شرائية معينة •
تـرسـيخ أو تـغير الـعادات الشـرائـية والـصورة الـذهـنية عـن •

الاصناف وأنماط استخدام الاصناف والسلع والخدمات 
إن هـدف الاعـلان الـتعبير عـن الـحالـة الـمرغـوب فـيها للسـلعة أو الخـدمـة مـن 
خـلال وصـف دقـيق لـلصورة الـتى يـرغـب الـمعلن نـقلها إلـى أذهـان 
المسـتهلكين, فـالـمعلن يـرغـب ان تـتركـز فـى ذهـن المسـتهلك الـمحتمل صـورة 
إيـجابـية عـن السـلعة او الخـدمـة الـمعلن عـنها, ويـقوم فـريـق الـعمل الـتكامـلى 
مـن محـرر أو كـاتـب لـلرسـالـة والـذى يـتولـى إعـداد وتحـريـر الـرسـالـة 
الاعـلانـية مـع مـصمم الاعـلان الـذى يـتولـى الـناحـية الـفنية مـن تـصميم 

وإخراج بدراسة اهداف الاعلان للوصول إلى تخفيفها بشكل إبتكارى. 
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 The Target Audience ٢- الجمهور المستهدف
يـحتاج فـريـق الـعمل الابـتكارى إلـى مـعرفـة الـتركـيبة الـديـموجـرافـية والسـيكولـوجـية والسـلوكـية والـثقافـية والاجـتماعـية والاقـتصاديـة 
والـديـنية للجـمهور الـذى تسـتهدفـه الـرسـالـة الاعـلانـية كـما يـحتاج فـريـق الـعمل إلـى مـعلومـات حـول مـواقـف المسـتهلك الـمحتمل مـواقـف 
ذات صـلة بـالسـلعة الـمعلن عـنها وبـالـمنافسـين وغـيرهـا بـالإضـافـة إلـى مـعلومـات عـن وسـائـل الاعـلان الـمختلفة الـتى سـتبث أو تنشـر أو 

تذيع الرسالة الاعلانية وعادات التسويق والشراء. 

 The Creative Promise ٣- الوعد الابتكارى
ويـعنى الـقيمة الـفعلية للسـلعة الـتى يـسعى الاعـلان إلـى إيـصالـها إلـى المسـتهلكين الـمحتملين، حـيث يـتم تـقديـم جـوهـر الـرسـالـة الاعـلانـية 
الابـتكاريـة عـلى شـكل مـزايـا ومـنافـع محـددة تـتمتع بـها السـلعة أو الخـدمـة عـن غـيرهـا فـى ضـوء هـذه الـوعـود يـتم تـكويـن الـرسـالـة 

الاعلانية الابتكارية . 

   The Creative Style ٤- الاسلوب الابداعى
الاسـتراتـيجية الابـتكاريـة لـلاعـلان يـجب أن تـتضمن سـمة خـاصـة بـالإعـلان مـرحـلة درامـاتـيكية غـامـضة أو غـيرهـا فـالـرسـائـل الاعـلانـية 
الـناجـحة تـتضمن خـصائـص ومـميزات وشـخوص ورمـوز تـعبيريـة فـالحـركـة أو الايـقاع الـموسـيقى او الـلقطة الـمعبرة والـلون 
الـمميزوالـغرابـة وعـدم الالـفة والـفكرة الجـديـدة.... وغـيرهـا هـى عـناصـر ضـروريـة فـى الاعـلان الـمؤثـر وكـيفية تـعبيره عـن الـرسـالـة 

الاعلانية بشكل مبتكر. 
وبـذلـك يـتضح لـنا ان الابـتكاريـة فـى الاعـلان تسـتند إلـى تـراكـم مـنظم ومـنطقى مـن الـحقائـق الـتى تـؤلـف الـقاعـدة الـتى يسـتند عـليها 
الـخيال وتـتطلب جـهوداً كـبيرة وهـى كـما يـقول خـبير الاعـلان الامـريـكى الـمشهور تـومـاس يـونـج ( إن الابـتكاريـة هـى عـملية ربـط 
الـعناصـر الـقائـمة بـأسـالـيب جـديـدة وغـير مـتوقـعة والاهـم أن تخـدم الـرسـالـة الاعـلانـية الابـتكاريـة المسـتهلك، ويـقول الـخبير الإعـلانـي 
كـولـتر أن عـملية الـتصميم والإخـراج لـلإعـلان هـي عـمل إبـتكاري يـتمتع بـميزتـين رئيسـيتين أولـهما أنـه يـشكل جـزءاً مـن إلـهام فـكر 
فـنان مـبدع (ذو خـيال فـنى رائـع )، والـثانـية أن هـذا الـخيال يتجسـد عـلى أرض الـواقـع مـن خـلال مـزج إبـتكارى بـين الـواقـع والـخيال 

لينتج عنهما واقع إبداعى ألا وهو إعلان فعال. 

قواعد الابتكار  
لـيس مـن الـغريـب أن وكـالات الاعـلان الـعالـمية قـد اتـفقت عـلى قـاعـدتـين هـامـتين 

للإبتكار فى الاعلان هما: 
.١ There are no rules for creativty ليس هناك قواعد للإبتكار
.٢ There are maybe مـن الـجائـز أن هـناك إسـتنثاء لـلقاعـدة الأولـى

 exception to rule one
وهـذه الاسـتثناءات الـمذكـورة أتـت فـى صـورة دلـيل لـمحفزات الابـتكار لـدى 
الـمصممين، مـع الـوضـع فـى الاعـتبار ان الهـدف الـرئيسـى مـن أى إسـتراتـيجية 
إبـتكاريـة هـى خـلق مـفاجـئة بـصريـة (Visual surprise) تـؤدى إلـى جـذب إنـتباه 
وإثارة اهتمام وإقناع المتلقين المستهدفين لشراء السلعة أو الخدمة المعلن عنها. 

ويـتلخص دلـيل مـحفزات الابـتكار فـى مجـموعـة مـن الـنقاط أو الـمفاتـيح الابـتكاريـة 
لحـل الـمشكلات الـتصميمية الـمختلفة بـما يـجعلها أكـثر إبـتكاريـة وأكـبر تـأثـيراً فـى 

المتلقين. 

أولاً: تكييف الفكرة مع المنتج المعلن عنه  
ويـعنى ذلـك الـتفكير فـى الـرسـالـة الـمراد تـوصـيلها للجـمهور وكـيفية الـتعبير عـنها 
بـشكل غـير مـتوقـع ولـكنه مـرتـبط بـالالـفاظ الـمصاحـبة بـالاعـلان أو الحـملة، فـعلى 
سـبيل الـمثال كـما بـالـشكل رقـم (١٣) اعـلان عـن مـاكـدونـالـدز والـذي يـعتمد عـلي  
تـغير اتـجاه الـظل تـبعاً لحـركـة الـشمس حـيث يتحـرك الـظل مشـيراً لـما يـقدمـه 

ماكدونالدز من وجبات طوال ساعات اليوم. 

�6
شكل (١٣) 



ثانياً: أطلق لخيالك العنان 
ويـتضح ذلـك فـى الـشكل رقـم (١٤) وهـو إعـلان عـن مشـروب 
شـعير مـعتمدا عـلي shadow art والـذي يـعتمد عـلي تـوجـيه 
الـضوء نـحو تـكويـن مـن قـطع مـختلفة لـيعطي ظـل لـشكل جـانـبي 
لـشخص يـمد يـده نـحو كـوب المشـروب مـما يـؤكـد الجـملة 
الاعـلانـية taste the lighter side of dark ومـن الـملاحـظ 
فـي هـذا الإعـلان مـدى تحـرر الـمصمم مـن الأفـكار الـتقليديـة، 
والـتوجـة نـحو إطـلاق الـخيال إلـى حـد بـعيد، فـاسـتخدام الـظلال 
عـلى هـذ ا الـنحو لا يـتأتـى لـعقل مـصمم يـعتمد عـلى اسـتخلاص 
الهـدف مـن الإعـلان وتـمثيله فـي أبسـط الـصور، بـل يتجـلى 
لمصمم يسعى دائماً إلى التميز في إخراج الفكرة الإعلانية.  

ثالثاً: التشابه البصرى 
وهـنا يـمكن لـلمصمم الـتفكير فـى مـضمون الـرسـالـة الاعـلانـية ومـحاولـة إيـجاد عـنصر بـصرى لـه أثـر مـشابـه لـلمراد تـوصـيله فـى 
الحـملة الاعـلانـية تـمامـا كـما بـالـشكل رقـم (١٥) فـالـظل هـاهـنا جسـد تـمامـاً مـا يـريـد الـمصمم أن يـوصـله لـعين وذهـن الـمتلقي، فـظل الـيد 
الـممسكة بـالسـيجارة ظـلها عـلى الـحائـط هـو شـكل مسـدس فـي إشـارة مـنه إلـى أن الـتدخـين يـؤدى إلـى الـوفـاة، أمـا فـي شـكل (١٦ - 
١٧) فـنرى نـفس الإتـجاه الإبـداعـي ولـكن فـي إعـلان مـرسـيدس بـنز عـن مـركـز الـصيانـة الـخاص بـالسـيارات ومـدى الـضرر الـواقـع 
عـلى السـيارة جـراء عـمل الإصـلاحـات بـخارج مـراكـز الخـدمـة الـمعتمدة لـدى الشـركـة، فـفي شـكل ١٦ نـرى مـفتاح الـصيانـة بـظل 
تـمساح وفـي شـكل ١٧ نـرى الـمفك بـظل حـبل مـعقود إشـارة لـوجـود مـشنقة وفـي كـلا الـحالـتين هـي اسـتعارة بـصريـة لا مـعنى لـها لـدى 
الـمتلقى سـوى أن سـيارتـه سـتصبح فـي مهـب الـريـح بمجـرد خـروجـها لـلإصـلاح خـارج نـطاق مـراكـز خـدمـة مـرسـيدس، ويـرى الـباحـث 
مـن خـلال دراسـة هـذه الأمـثلة أنـها تـبين مـدى سـهولـة تـوصـيل الـرسـالـة الإعـلانـية حـين الإعـتماد عـلى الـظل مـن خـلال مـفهوم الـتشابـه 

البصري، فسهولة التعرف على الرسالة ومحتواها هو هدف كل مُعلن. 
إن الإعـتماد فـي مجـموعـة الإعـلانـات الـتي اخـتارهـا الـباحـث فـي هـذه الـنقطة الـبحثية عـلى الـدرجـات الـظلية لـلأبـيض والأسـود فـقط مـا 
هـو إلا إنـعكاس لـرأي الـباحـث الـشخصي، تـجاه مـفهوم الـتشابـه الـبصري.. فـإن زيـادة الألـوان بـداخـل الـحيز الـمرئـي لـلإعـلان فـي هـذه 

الحالة يؤدي حتماً إلى ضعف الفكرة وبالتالي إلى تشتيت عين المتلقي. 
إن عـملية جـذب الإنـتباه مـع وجـود عـنصر الـغرابـة النسـبية الـتي تـصل فـي الـنماذج الـمختارة إلـى حـد الـلامـعقول وجـوده يـساهـم بـشكل 
كـبير فـي سـرعـة تـوصـيل الـرسـالـة وبـالـتالـي إلـى نـشأة عـملية الـتفاعـل الـوجـدانـي مـا بـين ذهـن الـمتلقي ومـشاعـره تـجاه نـفسه وصـحته فـي 

الحالة الأولى وتجاه سيارته العالية القيمة في الحالة الثانية. 
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شكل (١٧) شكل (١٦) شكل (١٥) 



رابعاً: الاستعارة البصرية  
هـي عـلاقـة تشـبيه، ويـتم فـيها اسـتبدال عـلامـة بـأخـرى مـن نـفس 
المجـموعـة أي يـوجـد مسـتويـان مـختلفان مـما يـنتج صـورة تـخيلية، 
فـالاسـتعارة لـها وظـيفة فـي الإعـلان وهـذه الـوظـيفة هـي انـتقال قـيمة 
مـا مـن عـلامـة إلـى أخـرى، نـرى فـي (الـشكل رقـم ١٨) مـثال لـكيفية 
إحـداث الـصورة الـتخيلية الـمرغـوبـة، فـظلال الأشـجار عـلى 
الأرض الـصفراء رسـمت مـلمس جـلد الـنمر مـما يجسـد مـفهوم 
الـعبارة الإعـلانـية ((Save trees.. Save Wildlife)) ، إن 
اسـتعمال الاسـتعارة الـبصريـة كـأسـاس لاسـتخدام الـظلال فـي 
الإعـلان يـؤدي إلـى دفـع الـمتلقي لـلتجول بـعينه خـلال الإعـلان 
ويـبدأ فـي الـتفاعـل مـعه مـن خـلال بـحثه أولا عـن كـيفية حـدوث هـذا 
وهـل هـذه صـورة حـقيقة أم هـي مـن عـمل الـمصمم.. ومـن الـملاحـظ 
أن الـعديـد مـن الإعـلانـات الـتي تـعتمد عـلى الـظلال كـأسـاس لـمفهوم 

الـفكرة الإعـلانـية تـتحسس دائـماً عـن احـداث أثـر نفسـي لـكيان الـمتلقي، ويـأتـي نـجاحـها دائـما مـن نـفس الـنقطة وهـي سـهولـة قـراءة 
الإعـلان ومـعرفـة الهـدف فـي سـهولـة ويسـر ويـتضح ذلـك جـلياً فـي (شـكل ١٩ - ٢٠) وهـو إعـلان عـن سـيارة أوبـل الجـديـدة، وهـدف 
الإعـلان هـاهـنا هـو تـوصـيل الـرسـالـة الإعـلانـية الـخاصـة بـمدى قـوة إضـاءة فـانـوس السـيارة وهـو تـغيير كـلي عـن الـموديـلات الـسابـقة، 
فـنرى ظـل الأرنـب / الـغزالـة الـواقـف عـلى الـطريـق وهـو يـمتد بـطول الـطريـق لـيبين مـدى قـوة إضـاءة فـوانـيس السـيارة وكـذلـك الـمسافـة 
الـتي تـضيئها وذلـك لـبيان مـدى جـودتـها، فـجاء اسـتعمال الإسـتعارة الـبصريـة هـاهـنا لـلدلالـة عـلى الـقوة والإثـارة ونـرى مـدى سـهولـة 

توصيل الرسالة الإعلانية ومدى حساسية إستعمال الضوء والظل في هذا الإعلان. 
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خامساً: التفكير بشكل غريب الاطوار  
ونـتبين ذلـك مـن خـلال أن تـكون الـعناصـر الاعـلانـية غـير مـألـوفـة أو غـير مـتوقـعة، وهـذا الاسـلوب أيـضاً يـرتـبط بـالخـروج عـن 
الـمألـوف والـصدمـة الحسـية لـلمتلقي، ونجـد ذلـك واضـحا فـى الـشكل رقـم (٢١ - ٢٢) الـذى يـوضـح إعـلان عـن لـعبة جـديـدة اسـمها 

Game of Thrones حيث استخدم المصمم ظل لتنين يملأ صفحة المجلة لجذب الإنتباه إلى الإعلان. 

سادساً: قد تكون المشكلة هى الحل 
أى قـد تـكون الـمشكلة الـتصميمية هـى مـفتاح خـلق الـفكرة الـمبتكرة تـمامـا كـما بـالـشكل رقـم (٢٣)، الـذى نـرى مـن خـلالـه إعـلان 

تـفاعـلي يـتكون عـن طـريـق ظـلال سـلويـت لـشخص يـرفـع يـده 
بـزجـاجـة  فـي اتـجاه ظـل لـطفل خـائـف وبـينهما فـراغ لـيأتـي 
الـمتلقي فيظهـر ظـله فـي هـذا الـفراغ لـيدافـع عـن الـطفل ويـمنع 
ضـربـه مـع ظـهور رقـم خـط نجـدة الـطفل فـي الـظل الـمتكون 
لـلمتلقي لـتأكـيد الـرسـالـة الاعـلانـية ودور الـفرد فـي الـدفـاع عـن 
حـقوق الـطفل، ويـرى الـباحـث مـن خـلال هـذا الـنموذج أن 
اسـتعمال الـتقنيات الحـديـثة فـي الإعـلان مـن خـلال وسـائـل 
الـعرض الـضوئـية الـتقليديـة أو الـغير تـقليديـة (كـالـليزر/
الـهولـوجـرام) يـؤدى بـالـضرورة إلـى زيـادة عـملية الـتفاعـل مـا بـين 
الإعـلان والـمتلقي وكـذلـك ينشـط عـملية الـتذكـر لـلرسـالـة الإعـلانـية 
لـمدى طـويـل وبـالـتالـي نـجاح الـرسـالـة الإعـلانـية فـي تـحقيق 

رسالتها الإتصالية. 
 

سابعاً: المبالغة الشديدة 
ويـتضح فـى ذلـك شـكل رقـم (٢٤) لإعـلان عـن مـنتج لـلطاقـة 
Power bar حـيث يـصور شـكل فـتاه تجـري بـينما يظهـر ظـلها 
سـاكـن ومـنحني مـن الـتعب مـع ظـهور الـرسـالـة الاعـلانـية 
Increase your Performance، فـالـظل هـاهـنا لا يـعبر عـن 
الـشكل الـموجـود لـلفتاة الـريـاضـية، بـل هـو إيـحاء دلالـي مـوجـه 
لـلمتلقي، بـسؤال مُسـتتر (هـل تـريـدي أن تـكونـين مـثل هـذه أم 
ظـلها؟؟) فـإن أردتـي الـقوة والـصحة فـانـظري لأسـفل الـفتاة 
فسـتريـن بـالـلون الأصـفر مـنتجنا الـذي نـعلن عـنه!، وبـالـتالـي 
يـتضح مـدى نـجاح الـمبالـغة الشـديـدة فـي تـوصـيل الـرسـالـة 

الإعلانية باعتمادها على الظل في بناء تصميم الإعلان. 
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ثامناً: التفكير بشكل عكسى 
عـندمـا نـتناول فـكرة مـا بشـكل غـير مـتوقـع يـكون لـها 
أثـر أكـبر، وبـالـتالـي تـبقى فـى الـذاكـرة لـمدة أطـول 
ومـثال إعـلان عـن مـؤسـسة تـدعـم وتـقدم مـساعـدات 
لـلاجـئين الـذيـن يـواجـهون مـشاكـل حـيث نجـد فـى 
الـشكل رقـم (٢٥-٢٦) عـبارة  ظـل مـتكون لاسـرة 
تحـمل حـقائـبها واطـفالـها، وفـي هـذا الإتـجاه مـن 
الـتفكير الإبـداعـي يـلعب الـظل الـدور الـمعتاد فـي 
الـنماذج الـسابـقة ولـكن يُـضاف إلـيه دور جـديـد 

وهو اللعب على مشاعر المتلقي بشده. 
ويـنفع هـذا الـنوع مـن الـتفكير عـادة فـي الإعـلانـات 
الـتي يـكون مـضمونـها دفـع وعـي الـمتلقي لـقضايـا قـد 
تـكون غـائـبة عـن تـفكيره فـي حـياتـه الـيومـيه وبـالـتالـي 
يـمكننا الـقول أن الـتفكير بـشكل عكسـي واسـتعمال 
الـظل بـشكل غـير مـتوقـع لـلمتلقي يخـدم بشـدة 
الـرسـائـل الإعـلانـية الـتي هـدفـها الـتأثـير عـلى رأي 
الـمتلقي وتـفكيره تـجاه الـقضايـا الـعامـة أو وعـيه 
بـدور الـمؤسـسات الـمجتمعية الـمعنية بشـئون 
الأقـليات بـداخـل الـمجتمع ولـذلـك فـإن هـذا الـنوع مـن 
الـتفكير يـرجـحه الـباحـث كـأسـاس مـن أسـاسـيات 
الـتفكير الإبـداعـي عـند الـعمل عـلى الـمؤسـسات الـتي 
تخـدم الـمجتمع الـمصري مـثل (مسـتشفى ٥٧٣٥٧ 
- مـركـز أسـوان لـلقلب - وحـدات الـكبد والغسـيل 

الـكلوي بـالـمنصورة - جـمعية الأورمـان - جـمعية مـصر الـخير وغـيرهـا)، لـما وجـده الـباحـث فـي هـذا الـنوع مـن دغـدغـة لـلمشاعـر، 
فهي تستثير كيان المتلقي تجاه الرسالة الإعلانية، فتدفعه للتفاعل مع الإعلان بشكل ايجابي. 

الخلاصة 
مـن خـلال مـا سـبق يـتضح أن الـفكرة الإعـلانـية هـي أسـاس الـوصـول لـلاسـتراتـيجية الإبـتكاريـة ومـن خـلال الـدراسـة التحـليلية فـيما سـبق 

للظلال من خلال قيمتها الفنية المستحدثة في الإعلان، يرى الباحث أن الفكرة الإعلانية لابد أن تتصف بما يلي: 
أن تكون جديدة غير مكررة إحصائياً، فتكرار الفكرة يأتي بأثر عكسي لدى المتلقي ١.
أن تكون ملائمة للواقع، فلابد من ان تسهم فى حل مشكلة معينة او ملائمة لموقف معين أو محققة لهدف بذاته ٢.
أن تـتميز هـذه الـفكرة بـالجـديـة ، فـالـفكرة الاعـلانـية الـمبتكرة تـكون مـتميزة بـالجـديـة فـي ضـوء الـمعيار الاجـتماعـى أو ٣.

الـمعيار السـيكولـوجـى ، ويـعنى بـالاول أن الـفكرة يـجب أن تـكون جـديـدة بـالنسـبة لـلاخـريـن امـا الـمعيار السـيكولـوجـى فـهو 
ان تكون جديدة بالنسبة للمصمم نفسه الذى وضعها 

أن تـكون هـذه الـفكرة ذات فـائـدة وقـبول إجـتماعـى، ويـقصد بـذلـك أن تـساعـد هـذه الـفكرة عـلى سـد حـاجـات مـعينة لـلمتلقى ٤.
وأن تكون مصحوبة ببعض الاهداف المعترف بها بين أفراد المجتمع 

مراعاة القيمة الجمالية، بمعنى ان تكون هذه الفكرة محققة لجانب جمالى فتكون فى نفس الوقت مبتكرة وجذابه ٥.

القابلية للتنفيذ، فلابد للفكرة التى ولدت فى ذهن المصمم المبتكر أن تصل للاخرين من خلال إنتاج مقبول إجتماعياً ٦.

أصـالـة الـفكرة، فـالأصـالـة لـلفكرة الاعـلانـية تـعنى رؤيـة جـديـدة وشـكل إبـداعـى مـتميز ومـنفرد والاسـتفادة مـن الـموروثـات ٧.
الثقافية والفنية، لترسيخ مفهوم الرسالة الإعلانية بذهن المتلقي 

الخـروج عـن الـمألـوف، فـالـفكرة يـجب ان تـكون مـختلفة وغـير عـاديـة ومـثيرة لـلدهـشة، مـهما اخـتلفت طـريـقة الـتعبير ٨.
عنها أو صياغتها، وذلك للتأكيد على القيمة الفنية المستحدثة في الإعلان من خلال استخدام الظلال 

تـنوع الـمفرادات المسـتخدمـة فـى عـرض الـفكرة الاعـلانـية، فـكلما تـنوعـت الـمفردات الـتشكيلية الـتى يسـتخدمـها الـمصمم ٩.
فى بناء فكرته المستحدثة تنوعت الحلول التشكيلية وبالتالى استطاع المصمم ابتكار العديد من الافكار الجديدة 
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أن تكون الفكرة مرنة بحيث يمكن صياغتها فى أكثر من قالب، ويعنى ذلك أيضاً الاستخدام المتنوع لها ١٠.

أن تـكون لـلفكرة الـمبتكرة هـويـة خـاصـة مـميزة، فـالـمصمم الـمبدع هـو الـذى يسـتطيع تـقديـم فـكرة مـبتكرة تـعبر عـن الـمنتج ١١.
وتظهر مزاياه وتضيف له أبعاداً جديدة وتؤكد شخصيته 

النتائج: 
لـلظلال قـيمة فـنية رمـزيـة، تـعطي لـغة بـصريـة لـلتصميم الاعـلانـي تـثري الـعملية الابـتكاريـة لـلاعـلان، ويـنبغى أن تـنتهج ١.

الابـتكاريـة فـى الاعـلان قـواعـد يـحكمها غـرض محـدد مـن خـلال تحـليل لـلافـكار الـصادرة مـن الـخيال والـواقـع وانـتقاء الافـضل 
بما يخدم الغرض المنشود من الاعلان 

تـقوم الـظلال وحـدهـا أو بـالـتعاون مـع الإضـاءة الـعامـة لـلعناصـر الجـرافـيكية بـداخـل الـحيز الـمرئـي، بـإسـتكمال الـقيمة الجـمالـية ٢.
والدرامية للتصميم الاعلاني 

كـلما تـنوعـت الـمفردات الـتشكيلية الـتى يسـتخدمـها الـمصمم فـى بـناء فـكرتـه المسـتحدثـة لجـذب انـتباه الجـمهور الـمتلقي تـنوعـت ٣.
الحلول التشكيلية، وبالتالى استطاع المصمم ابتكار العديد من الافكار الجديدة 

التوصيات: 
تـوجـيه الاهـتمام داخـل الأكـاديـميات والـكليات الـفنية بـزيـادة الـدراسـات الـمختصة بالـتفكير الابـداعـي والابـتكاري والـحث عـلى ١.

زيادة الوعي الإدراكي للطلاب تجاه حساسية استخدام الظل كقيمة فنية مستحدثه في الإعلان 
يـجب عـلى مـصمم الإعـلان الاهـتمام بـعناصـر الإبـهار والـتشويـق والـتأثـير الـدرامـي لـلظلال داخـل تـصميم الاعـلان بـما يـحقق ٢.

جـذب الانـتباه والـتأثـير فـي الـمتلقي، وكـذلـك الـوعـي بـأن اسـتخدام الـظلال بـشكل ابـتكاري فـعال فـي تـصميم الاعـلان يـضمن نـجاح 
وفـعالـيتة، وذلـك مـن خـلال الـدرايـة الـتامـة لـلمصمم بـالمسـتجدات والـتقنيات الحـديـثة المسـتخدمـة فـي تـصميم الإعـلان وكـذلـك 

الوسائط التي يخاطب المعلن المتلقي من خلالها. 
يجب أن يكون المصمم على دراية تامة بالمستجدات والتقنيات الحديثة المستخدمة فى تصميم الاعلان ٣.
الاهـتمام بـأصـالـة الـفكرة الاعـلانـية وتـحقيق رؤيـة جـديـدة لـعناصـر الـتصميم الـمختلفة وشـكل إبـداعـى مـتميز ومـنفرد والاسـتفادة ٤.

من الموروثات الثقافية والفنية 
الاهـتمام بـضرورة ابـتكار أفـكار تـصميمية تـتسم بـالحـداثـة و امـرونـة حـتى يسـتطيع تـصميم الاعـلان الـوصـول إلـى الجـمهور ٥.

المتلقي باختلاف ثقافاتهم واتجاهاتهم. 
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